B einkauf

Unterwegs im
Fashion-Valley

Zu Besuch bel den
Mode-Schwergewichten
Ostwestfalens

I Im Bundesland Nordrhein-Westfalen
befinden sich, so der Status quo des letzten
Jahres, 261 Betriebe der Textil- und Beklei-
dungsindustrie, davon 195 im textilen und 66
im Bekleidungssektor. Letztere erzielten 2010
einen Umsatz von 1,74 Milliarden Euro. Mehr
als 1,5 Milliarden Euro davon konnten die Un-
ternehmensgruppe Seidensticker, die Bugatti
Holding Brinkmann, die Ahlers AG, Brax und
die Gerry Weber International AG zusammen-
gerechnet umsetzen. Damit bildet Ostwest-
falen die wichtigste Schwerpunktregion der
deutschen Bekleidungsindustrie, und folge-
richtig lud die ZiTex (siehe Kasten) zu einem
Besuch der fiinf Schwergewichte, die derzeit
allesamt deutlich starker wachsen als der
Branchendurchschnitt, ein.

JHinter manchen Marken stehen Investoren.
Hinter Seidensticker steht Familie”, und das
mittlerweile in dritter Generation, kdnnte man
den Slogan ergdnzen. Denn gemeinsam mit
dem kaufmannischen Geschéftsfiihrer und
Sprecher der Unternehmensleitung Detlef
Adler sorgen heute die Cousins Gerd Oliver
und Frank-Walter Seidensticker dafiir, dass
Seidensticker und Hemd weiter Synonyme
bleiben. Der Umsatz von Europas gréBtem
Hemdenanbieter belief sich 2010/11 auf rund
200 Millionen Euro (plus elf Prozent). Pro Jahr
werden von den 1.800 Mitarbeitern 16 Mil-
lionen Kleidungsstiicke produziert. Darunter
neben den Eigenmarken ‘Seidensticker’,
'Schwarze Rose’, Jacques Britt’ und 'Dorn-
busch’ auch diverse Lizenzen sowie Private
Label. In letzter Zeit standen vor allem die
Vertikalisierung und die Errichtung eigener
Produktionsstatten im Fokus. Die Exportquote
(36 Prozent) soll auf 50 Prozent steigen.
Motto: ,Lieber wenige Lénder richtig bear
beiten als Lander sammeln”, so Frank-Walter
Seidensticker.
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Dass bei der Brinkmann-Gruppe die Zeichen
auf Expansion stehen, macht bereits bei der
Ankunft das im Bau befindliche Verwaltungs-
gebaude deutlich, das Anfang 2011 bezugs-
fertig sein soll. Der vollstufige Betrieb (Griin-
dung 1947) wird in zweiter Generation von
den beiden Gesellschaftern Klaus und Wolf
gang Brinkmann gefiihrt. 210 Millionen Euro
Umsatz wurden vergangenes Jahr erwirtschaf-
tet. Mehr als 4.000 Personen arbeiten welt:
weit fiir die Brinkmann-Gruppe, davon {iber
930 in Deutschland. Im Herforder Stamm-
haus ist die umsatzstarkste HAKA-Marke
Bugatti zu Hause. Bugatti, zudem Lizenzgeber
fiir diverse andere Produkte, ist mittlerweile
in mehr als 200 Shop-in-Shops sowie 20
Stores im In- und Ausland vertreten. Als vor-
rangige Herausforderungen der Zukunft sieht
Klaus Brinkmann den Aufbau alter und neuer
Exportmarkte (Exportquote ca. 45 Prozent),
die Umstrukturierung der internationalen Be-
schaffung, die weitere Vertikalisierung auf
allen Markten sowie Nachhaltigkeit.

Die ebenfalls in Herford anséssige Ahlers AG
zéhlt zu den gréBten Mannermode-Herstel-
lern Europas (Griindung 1919) und wird seit
2005 in der dritten Generation durch Dr.
Stella Ahlers geleitet. 251 Millionen Euro er-
wirtschafteten die weltweit rund 2.200 Mit
arbeiter im Geschéftsjahr 2009/2010 (Export
anteil: 46 Prozent). Die zum Portfolio gehé-
renden Marken sind in den Segmenten Pre-
mium (u.a. Pierre Cardin) mit 52-prozentigem
Anteil am Gesamtumsatz, Jeans & Workwear
(25 Prozent) sowie Men's & Sportswear (23
Prozent) gebiindelt. Fiir die Zukunft stehen
die Profilierung der einzelnen, insbesondere
Premium-Marken, weiteres Wachstum durch
RetailVertikalisierung {derzeit 2.400 Flachen,
davon 27 eigene Stores) sowie die Steigerung
des traditionell starken Exports auf dem Plan.

Klaus Brinkmann im Kreise der
umsatzstarksten Marke der Gruppe.
Foto: Aktiv/Wirtz

Brax (Griindung 1888) gehdrt heute mit den
Marken Brax, Eurex und Raphaela zu den Key
Playern im gehobenen deutschen Beklei-
dungsmarkt fiir DOB und HAKA und konnte
sich 2010 lber eine Steigerung des Umsatzes
um knapp sechs Prozent auf 258 Millionen
Euro freuen. Auch 2011 l&dsst sich gut an:
Von Januar bis Mai verbuchte man ein Plus
von 8,6 Prozent. DOB und HAKA verteilen
sich mit 49,5- bzw. 50,5-prozentigem Anteil
sehr gleichmé&Big. Die Produkte werden Uber
Wholesale, eigenen Retail und Sondermodel-
le, wie den Versandhandel, vertrieben. Die
derzeit 1.312 Shop-in-Shops machen mehr als
50 Prozent des Umsatzes aus. Daneben gibt
es 44 eigene Stores. Die Krise hat das Unter
nehmen mit rund 830 Mitarbeitern auch des-
halb gut iiberstanden, weil ,wir immer auf
Gleichgewicht ausgerichtet sind”, ist sich
Geschaftsfithrer Stefan Brandmann sicher.

m Die ZiTex -
Textil & Mode NRW

Die Zukunftsinitiative Textil NRW (1997
gegriindet) wird seit 2004 durch drei
Arbeitgeberverbande und eine Gewerk-
schaft getragen. Ziel der ZiTex sind die
Biindelung von Branchenakteuren und
Komplementarbranchen, die Stérkung
politischer Brancheninteressen, der Res-
sourceneffizienz, Weiterbildung und
Nachwuchssicherung sowie die Verbes-
serung der innovationskraft von Bran-
chenunternehmen und des Branchen-
images. Um dies zu erreichen, ist die
ZiTex unter Leitung von Detlef Braun auf
den Gebieten Cluster- und politisches
Management, Innovations- und Res-
sourcen-Management sowie Image und
Public Relations aktiv.

Die Marke Pierre Cardin ist einer der Umsatz
bringer bei Ahlers aus dem Premiumsegment.

Die Erfolgsgeschichte der Gerry Weber Inter-
national AG vom Jahr 1973 bis heute ldsst
sich mit beeindruckenden Zahlen untermau-
ern: Der Umsatz betrug im vergangenen
Geschéaftsjahr 621,9 Millionen Euro, erwirt
schaftet von mehr als 2.700 Mitarbeitern
weltweit. Fiir 20102011 rechnet man mit

Brax versteht es, aktuelle Trends in tragbare
Mode umzusetzen.

einem Wachstum auf rund 700 Millionen
Euro. Uber den Globus verteilt finden sich zur
zeit mehr als 430 Houses of Gerry Weber und
iiber 2.000 Shopflachen. Hinzu kommen On-
line-Shops fiir die Marken Gerry Weber, Gerry
Weber Edition, G.W.,, Taifun und Samoon. ,Das
Wichtigste fir den Einzelhandel ist, dass er

Gerhard Weber: ehemals selbst Einzelhandler,
heute einer der Global Player der deutschen
Bekleidungsindustrie. Foto: Aktiv/Wirtz

Lieferanten hat, die zusehen, dass er die
richtige Ware bekommt", so die Uberzeugung
von Weber. Und deswegen forciert er die Be-
mithungen, Ware im Handel einzusteuern.
Ca. 600 Kunden sind es derzeit, die dafiir
bessere Einkaufspreise erhalten - wesent
lich mehr sollen es noch werden. UAK
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