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Mode in NRW

Fashion Valley
Ostwestfalen-Lippe

Die deutsche Modeindustrie ist in vielen Segmenten europaweit fihrend. Die Region
Ostwestfalen-Lippe zahit zu den starksten Wirtschaftsgebieten. Was macht die dort

ansassigen mitteistandischen Modeunternehmen so erfolgreich?
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angesichts der Wirtschafts- und Finanz-
krise — begriindet Geschaftsfuhrer Stefan
Brandmann mit der kontinuierlichen Arbeit
an einem soliden Unternehmensfundament.
Dazu gehoren éingutes finanzielles Polster,
das es ermoglicht, unabhangig von den Ban-
ken zu agieren, die Gesprache tber Unter-
nehmensgrenzen hinweg, aber auch Kri-
tik-Gespriche innerhalb des Unternehmens
selbst. 2001 wurde ein Unternehmensleit-
bild entwickelt, an dem sich alle Mitarbei-
ter inklusive der Fithrungskrafte messen
und bewerten lassen mussen. , Damit kon-
nenwirschpell Schwachstellen aufdecken”,
sa Stefan Brandmann.

JGerhard Weber hat in seinem Leben alles
falsch gemacht - das behaupten einige mer-
ner Mitbewerber und etliche Handler", sagt
Gerhard Weber, Vorstandsvorsitzendender
Gerry Weber AG, der am 3. Juni 70 Jahre
alt wurde. Er schmunzelt suffisant, wah-
rend er das erzahlt und zwinkert mit den
Augen. Denn natlirlich hat Gerhard Weber
nicht alles falsch gemacht. Bas wird deut-
lich, wahrend er stolz durch die neuen
Raume des modernen Kreativeenters fitlirt,
In dem komplett umgebauten ehemaligen
Fertigwarenlager werden heute die Abtei-
lungen Verkauf, Retail, Schnitt, Design
und Produkition unter einem Dach vereint.
Allein rund 180 Designerinnen arbeiten
hier. Ein maoderner Showreom-Komplex
prasentiert Mode- und Lifestylemarken wie
Gerry Weber, Gerry Weber Edition, Taifun
und Samoon by Gerry Weber. Mit weltweit
miehr als 430 Houses of Gerry Weber, ilber
2,000 Shopflichen und Marken-Online-
shops ist die Gerry Weber International
AG, die 1973 von Gerhard Weber gegriin-
det wurde, heute eines der bekanntesten
und erfolgreichsten deutschen Fashion- und
Lifestyle-Unternehmen. Rund Z.700 Mitar-
beiterarbeiten im Konzern. Im vergangenen
Geschaftsiahr 2010 erwirtschaftete das bor-
sennotierte Unternehmen einen Umsatz von
621,9 Millionen Eure Umsatz.

Gerade wurde der Rohbau der neuen Ver-
waitung der Brinkmann-Gruppe fertigge-
stelit. Der Einzug soll voraussichtlich im
Januar 2012 stattfinden. ,Fur uns ist der
Neubau sin klares Bekenntnis zum Stantlort
Herford, wo wir seit 1953 unseren Sfamm-
sitz haben”, erkiart der geschaftsfiihrende
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Saidensticker:Geschiaftsfohrer Gerd Oliver Seldensticker, Dezlef Adler und Frank-Walter Seldensticker

Gesellschafier-Klaus Brinkmann, Zusam-
men mit seingm Bruder Wolfgang fuhrt er
das 1947 gegriindete Unternehmen, das
zu den filhrenden Herstellern von Her-
renbekleidung gehort, in zweiter Genera-
tion. Die Brinkmann-Gruppe erwirtschal-
tete 2010 einen Umsatz von 210 Millionen
Euro, Umsatzstarkste Marke ist das Label
Bugatti. Uber 200 Shop-in-Shops sowie
20 Stores im In-und Ausland dokumentie-
ren die holie Akzeptanz. Als eines der ganz
wenigen Modeunternehmen in Deutschland
produziert die Brinkmann-Gruppe noch
zinen Teil ihrer Ware in Deutschland. Tag-
fich fertigt das Unternshmen unter dler Linie
Pikeur Reitmoden rund 100 Reitsakkos in
Herford sowie 320 Reithosen in Uchte/Nien-
burg: ,Mit der Inlandproduktion konnen wir
schnell und flexibel auf Kundenwiinsche
reagieren” so Klaus Brinkmann

. Es sind drei wichtige Kernthemern, die zu
unserer Unternelimensstrategie gehoren”,
erklar: Dr. Stella A Ahlers, Enkeltochier des
Firmengriinders Adolf Ahlers und seit 2005
Vorstandsvorsitzende des borsennotierten
Unternehmens, und zahlt auf: | Erstens die
Profilierung der einzelnen Marken, zwei-
tens die Entwicklung der Bereiche Retail
und Vertikalisierung und drittens die
Internationalisierung des Unternehmens.”
Die Marken der AG sind in drei Segmenten
gebiindelt. Das Premivm-Segment umfasst
die Marken Plerre Cardin, Baldessariniund
Otto Karn und trdgt 52 Prozent zum Gesam-
tumsatz von rund 251 Millionen Eurg bei.
Das Segment Jeans & Workwear bestent
aus den Marken Pioneer, Pionier Jeans &
Casuals und Pionier Workwear und macht
25 Prozéntvom Umsatz aus. Die restlichen

23 Prozent verteilen sich auf die Marken Gin
Tonic und Jupiter, die zum Men's & Sports-
wear-Segment gehoren. Rund 2.400 Fla-
chen bewirtschaftet dis Ahlers-Gruppe
heute. , Hier werden wir weiter wachsan”,
glaubt Dr. Stella Ahlers. Machen Flachen
derzeit etwa'8,5 Prozent vom Umsatz aus,
soll dieser Bereich bis 2012 auf 15 Prozent
wachsen.

Auch diese funf Unternshmen haben die
Folgen der Finanz-und Wirtschaftskrise in
ihren Beschaffungs- und Absatzmirkten zu
spiiren bekommen. Durch gute Planungen
in den Bereichen Perspnalentwicklung,
Marke, Retail, Qualitatssicherung, Logi-
stik und vertikalen Partnerschaften fithlen
sie sich jedoch 'mit Blick auf die nachsten
Jahre qutaufgestellt. lfss
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